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JOSE MARIA PRADOS, DIRECTOR DE MARKETING DE GRUPO TREVENQUE ;Cuales es la clave del
éxito de una empresa con mas de 20 anos de experiencia en el sector TIC? «Desarrollar
el modelo de negocio que realmente quieren y necesitan nuestros clientes»

«Acercamos la tecnologia a su empresa»

ALMERIA

J. E. R. Ninguna empresa puede
va vivir de espaldas a la tecnolo-
gia, Presente en cada proceso de
trabajo, determina cudl es su velo-
cidad de crecimiento. Gmpo1 Te-
venque, con 22 afios de

cia en el sector TIC, se afianza
como ¢l compaiiero de vigie que
todo negocio Nnecesith para seguir
caminando hacia el éxito,

La hoju de ruta es clara: sacer-
camos la tecnologia a las empres
sas con la innovacion v ks excelen-
cia profesional como fos combus-
tibles que hacen posibles, afirma
el director de Marketing de Gru-
po Trevenque, José Muria Prados,
pars quien ks ohomﬁdad, fa con-
fianza y ¢l compromiso con nucs-
tros clientess son también piezas

insustituibles en este motor. Y para
elloy, strabajamos continuamente " )
en la-mejora v busqueda de sobu- Prados, director de marketing de G
dopesmt:nlbgicu ammduq:: e

s idades reales . Porgue aplicads a
cada empresas, destaca Prados. ZQUIEN Y QUE? Ins cmpresas no 6l tedumh en

¥s decir, Grupo Tt que, oo e
e de 00 profesionales alsmen- & www.trevenque.cs bién sociules. Asi comribuu'rm "
te cunlificados, ofrece siempre un S U 4T foralecer tefidos empresanales mas
g;nomnbgt; integral: des-  B-TI 958 18 30 30 pn)ducd\m, oxnpﬂid\w,eﬂcm
cebo nbieuvmctcnlydcmnkﬁ:md:

phnmcnon de mmnasd:pmm.
infraeseructuras tecnologicas y su
imi i ¥ ¢

internet, “cloud computing”, for-
macion especinlizada, desarrolio
web y comercio clectronico,

En definitva, stodo aquello que

la

de su negocio, ayudindoles en fa
toma de decisiones y contribuyen-
do & que aumenten su producti-
vidads, resume Prados, para quien
la suma de todos esos factores

b

mente hablando en cada

toe, destaca José Maria Prados. De
este modo, +facilitamos a cual-
quier empresa, sin mportar su vo-
lumen de trabajo, facturacion o
namero de empleados, 1a gestion

aporta quilidad ¥
ahorro de tiempo, ya que ka em-
presa puede despreocuparse de
todo lo relacionado con los servi-
cios técricos e informaticos y de-
dicarse a su trabajos.

celencia 5080 s¢ pueden conseguir
i través ded anifisis, b correccidn,
las ganas de meporas, s decir, wsien-
do muy exigenles con nosoros
MISMOoss,

Por oua parie, la innovacién no
$0l0 resulta de un continuo proce-
s0 de mvum'gar:ibn v mejora, En

scl de t

LAS CIFRAS

» Trayectoria. 22 afios e expe-
riencia.

» Profesionales. Mias de 90 em-
pleados, de los que el 76% es me-
norde 45 afios,

Con clientes en 15
paises de Europa y Latinoamérica,
tiene sedes en Granada, Malaga,
Madrid, Valladolid y México DF,

» Liderazgo. Produce el 70% del

ydeemp
de syuds a domicilio en Espafia.
LAS CLAVES
14D, La innovacion estd in-
mersa en todes los

de trabajo y aptitudes de la em-
presa

Para Grupo Trevengue la calidad nales
s $i mismo una actitud y un mé- m-lumodcmlqux-rnm-u- certificados de calidad asi lo
todo de trabajo, sde ahi gque forme mwl’ndo 0 nuevas ideass, acredita.
e de nucstm cstrategy, ¥ 4 rd- 5.
mdehsnomnsycerﬁﬁudm Porgue «olo si contribuimos a 4 lqutpnhmm El72% tie-
establecidas por nosotros mismos qucnucsmmemplﬁioscs(é;:l- titulacién superior.
3 logi tener
ano“' osoft, 1 quese  tes t \mdocso,nlﬁnal 5 lnmm.dumllutibn.l.l
refleje en todos NUESITOS seTvicios, dunda en benefici htmrgqénendoxtmiew
pero ambién en nuestro o con  vidad, para (-rupo'l"lcvmquey se ha multiplicado por diez en el
¢l clientey, explica José Maria Pra-  para nuestros clientes, afiade o di- altimo afio,
dos, para quicn esos niveles de ex-  rector de marketing.
Cloud Center Cca\uﬁwcnlumww
empresas piddiﬂ alaupr"‘mb-
las nﬁ-’ymvfu::-hum
lleganalomasalto .. cmpresa
100% que
Los servicios de “cloud com-  redunda en eficacia y produc-
puting’ son ¢l futuro wenold-
gmdchxmu:m‘l’buho- lbmdoenm\_:lmherypon
":’ dad. Grupo T X sastres’, QISGUMA UN SETVICIO
mamdeq\kkhxbe’_eﬁ& NnnStnp.dncomsmmci—
petitivas a las  d lo que lus
quehm nopuedenre-  oportunidades de negocio de
nmn.cnéenzmzcm las empresas, que, de
Center Andalucia, el centro de  ahorrar hasta un 80% en con-
datos neutro de mayor capaci-  sumo energético, p
dad ¢ innovacién de Andalucis  tar el caudal v Ia capacidad
y en cl que va se alojan gran-  los servidores en funcidn de las
 eTpresis necesidades que tengan en cada
Covirin o Puleva Biosearch,  momento,
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| Encuentro

de Networking

CAPACIDAD DE CONVOCATORIA OPORTUNIDADES OPINIONES

IDEAL Almeria mostro Una férmula novedosa Los participantes ven

uNa vez mas su para iniciar contactos muy positivo este formato
compromiso con el que fructifiqguen en de encuentros, novedoso

tejido empresarial s futuros acuerdos  me | Parala provincia. seaseyn

Nuevos Clientes al La | edicién del Encuentro

Networking en Almeria reunio a

medio centenar de empresarios
alcance de la mano en b:Jsca de expandir sgrnegclxio

Treven
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PARA RETOMAR FUERZAS El desayuno y el céctel se convirtid en ‘otra manera de contactar’

Tambien hubo un ambiente relajado
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o de profesionales de IDEAL. . E. .

sionales que lo integra, entre

las diez webs de contenidos pe-
Hodistl de habla hi

miis visitadas ¢n el mundo. Su

apuesta por las nueyas tecno-

8 loghsnonmlhnneynm-

I:{lcetnd;i"aI-MI
qnlm o-
grado posicionarse, gracias
hhbmddcqnipodcprofc-

talle como se desarrollaria la jor-
nada, ¢l encuentro comenzo con
un video de presentacion en & que
¢l protagonismo era para los ocho
patrocinadores, cada uno con uni
actividad y naturaleza distinta,

tencion de mejorar tiene come

[ NETWORKING |

SATISFACCION

ESPECIAL 3

Una gran oportunidad
para sembrar en la red
del tejido empresarial

ALMENIA

J- E. R. El eacuentro se desa-
rrolld dentro de los cénones que
marca el tezido empresarial, la
profesionalidad ante la opor-

no guisieron perdérselo en un
escenario como Almeria. Entre
las caracteristicas y ventsjas que
sennlaron algunos de los empre-
sarios que participaron en el

tunidad de hacer cio. Bl
evento, dejé muy buen sabor de
boea, y lo que €3 mas interesan-
te para los empresanios, una nue-
vi red de contactos paras hacer
negocio. Algunos de cllos ya han
dado continuidad al trabajo ini-
ciado en el networking v duran-
tela PrESentc semana se han en-

en profundidad con

que los participantes
con ¢ ambiente propicio para

Izadla la primera parte del encuen-
tro. Pero la realidad fue otra pues-
10 que, durante ¢l descanso, en &
que se disfrutd del desayuno, los
profesionales no fucron capaces
de hacer ese

3o
12, y asi establecer vinculos que de-
riven en acuerdos comerciales.
Llegd asi esta ronda en la que
se respird infinita concentracion,
Multitud de = :

trabajo y las o opor

das las i

patrocinadores.

lo que enriquecid el evento, Asise  por el formato que, en este mo- s coordinadas en las que se ago-
presentd al resto de las mds de  mento, ya les planted la oportu-  taron todus las tarjetas de visita
P el nidld de idear sobre Ia h -mds bien b de mano—
idades que 1 pafia de marke-  se sucedieron hasta que todos ha-
ofrecen las ocho ‘cabeceras’ del um g de cara a = segunda parte del  blaron con todos.
networking. En este punto, ya s evento. Asi, durante ese descan-
vieron empresanios lpiz en mano w,)mcnvrmcmmamnm CRECH
tomando las primeras notasde o~  su labor de seguir a1 Estef de citas fg
que ¢ SUS ¢ de N king, y niukind-. ! delospmen
los servicios y productos de estos  de menurnr <1 cabia la p 3 tes, el ial, ya
Gue posteriormente realizaron en que 4 la vez de que los profesio-
A continuacion, dentro de la di-  un ‘todos contra todos’, nales s¢ topan con futuros com-

nimica de desarrollo del Net-
working, explicada por el se defi-
nieron ocho grupos en ks que cada
una de Jas entidades que mante-
nfan el patrocinio eran las encar-
gadas de visitar las diferentes me-
S8 para que los demis s empresi-
108 tuvieran mayor

Llegd o memento del bis a bis
en el que 1wdos, el centenar de em-
presarios que se dieron cita, trata-
ron de aprovechar al maximo el
ncmpo dxsporublc con cada uno

de los participantes. El ‘SpeedB2B',

formula adoptada para esta fase
del

del trabujo que realizan,
¢ podria decir que oficialmen-
e, en este punto, se dio por fina-

hace que de una for-
ma ripida los empresarios puedsn
detectar ¢ interés reciproco entre
ambas partes en continuar man-

pafieros de viaje, alin potencia-
les clientes, también encucntran
en olrus empresas productos y ser-
ViCios que necesitan en su funcio-
namiento interno, o que les abre
la ventana a una optimizacion de
Sus recursos, o simplemente, sur-
e una idea que desarroflar de for-
ma individual 0 en conjunto, Ade-
més de potenciar el negocio, ge-
nera vias de colaboracion.

evento do por IDEAL,
destacod el hecho de que hace
viable ‘visitar” & casi un cente-
nar de empresas a las que ofre-
cer el trabajo gue realizan. en
tan solo una mafana, cuando
Hevaria dias o meses hacerlo,
ademds del coste de desplaza-
miento, entre ofros, que supon-
dria para cada una de elias pues-

algunos de Tos empresarios que 10 que no odas las participan-
en la cita. tes s¢ encuentran ubicadas en la
incia de Almeria, Jo que abre
EL AVAL DEL VETERANO atn mas las perspectivis de ex-
ELIN Kng zado por 10n tras su paso por el Net-
IDEAL Almeria no fue ¢l pri- working de 1D EAI_
mer evento de estas caracteris- Algunos empresanos, sorprens
ticas que organizd of diario pucs-  didos por la formula, y entusiss-
o que en Granada y Jaén ya tuvo  mados por la aperturns que ofre-
Jugar en varias ocasiones. De he-  ce en el mercado, manifesta-
cho, emp que particip ron a ks conclusidn de la jorna-
en citas anteriores, conocedoras  da su predisposicion a repetir
de la productividad que ofrece,  en un Il Encuestro.
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TIEMPO LOS empresarios sacaron jugo a los minutos disponibles en cada entrevista

Rafael Alarcén

Instituto Internacional
San Telmo

«Hay que Organizar mis eventes de
este lipo, en Almeria, y en otros lu-
gares, por o que invito a IDEAL a
que siga trabajundo en iniciativas
como estas, Rafael entiende
que puede ser mis xnmﬁnntc aln
si se np&:n Ia experiencia de orga-
y sed
asi cuestiones que puedan ser rnep»
rubles. *Hay que seguir fomentan-
do que las :mm nteractien y se

IDEAL

Francisco Javier
De Linaza
Almerimatik
Sistemas Informdticos

«Estaria encantado de repetir

Encarnacién Castellon José Maria Prados
DKV Grupo Trevenque

Hakbsa participado antes, cuents En- 1Establecer contactos reales con las
carnacion Castell(n, en otros encuen- CMPresas ¥y Compartir eXpenencias
tro8 empresariales similares, pero enriquece a 1dos los niveles, no sélo
«menos dindmicos, con la participa- do oportunidades de neg:

66 de menos entidades, y sobre todo sino aprendiendo de atras s
sin la intensidad que ofrecié sste net- flias que se enfrentan al igunl que ta
workings. A la orgunzzscion del even- fuya s constantes procesos de cam-
mkmmmmmeu bio, Eventos como éste, mis sl de
que, dice que Je sorp opi 0N De-
como se desarrolld todos. Ahora, para fortal di

sl importante es que se trubaje so- elreiﬂnmpmmdmdnhm
breel cxplcndn ¥ contindien

las relaciones entre las empresas par-

ticipantes,




Domingo 211012
IDEAL

caso la evolucién ha sido de mas
del diez puntos.

Otras cifras destacadas en elco-
mercio electronico son el 19% de
las empresas de la UE27 que com-
pran ponmunot yel13% delas
compaiiias que venden por dicho
canal. Bn Jos tltimos afios xel avan-
ce es positivo. Consolida poco a

€l comercio electronico como

un canal alternativo de distribu-
cién, con mayor importancia en
momentos de crisis econdmica, por
sus reducidos costes de explota-
ciony, Episcopo afiade: sPara que el
crecimiento siga por una buena sen-
da, es preciso que las empresas re-
curran a companias especializadas
en el despliegue y puesta marcha
de soluciones de comercio electro-
nico. Un porcentaje elevadode los
fracasos en eCommerce, se deben
al no haber contratado los servicios
de un proveedor adecuadon

No existen diferencias significa-
tivas a nivel sutonémico y provin-
cial en cuanto al uso de la TIC por
parte de las empresas o particula-
res. La diferencia se sitta en las em-
presas TIC de la provincia de Gra-
nada, donde existe un muy alto ni-
vel de especializacion y caplma
ciOn para prestar este tipo de servi-
cios, umuy por encima de la media
nacionals.

Los principales beneficios detec-
tados por las pymes usaarias debi-
doala implemen!xm de soluco-
nes TIC y Cloud son el ahorro en
tiempo (71%) y el ahorro en costes
(63%). Ademis, en la mitad de los
casos (48%) consideran que las so-
luciones TIC y Cloud han causado

una mejora en la productividad ge-
neralde laempresa,
Las Tecnologias de la [nf

EXPECTATIVAS 3

Acceso a la empresa desde cualquer luqar

Granada, a la cabezaenla
gestion de servicios enla
‘nube’ para empresarios

EN BREVE
Q7 &9
97,5%
de las empresas cuentan con
conexion ainternet, cifra que
se ha incrementado
acos La provincia cuenta
95 /0 conel mayor
de los empresarios actuales centro de gestion
utilizan la telefonia mévil en de datos de Cloud
sus negocios Compuﬂ'gg
; Io i VW S
/6 Elimpacto estimado que la inver-
de las empresas tienen pagina ﬂuendmmdwm
web; elafio anterior la estadi P dr4, en un aio, en
caeradel 67% Iﬂ indicadores macroe-
conomicos, se traduce en: genera-
nbndemﬁadgsmmmuomde

14,2%

tas a través del sistema de co-
mercio electronico

300

empresas TIC en Granada que
of:ecenmsdecumomﬂmo—
tos de trabajo directo

cion y Comunicacién aportanun
valot real & las empresas y la sode

tivos monks ¥ el concepto del tras

dad en general, que se
en muchos casos en ahorro de cos-

bajod (desde cualqui

taje mayor de empresas que tie-

centajes se rogistran para las pro-
vincias de Huelva (66,7%) y Cér-
doba (78,3%). Teniendo en consi-
deracion el nimero de trabajade-
res, el porcentaje de empresas que
conocen las tecnologias Cloud es
mayor en las pequefias empresas
{86,6%) y en las microempresas
(85,8%) que en las grandes
62,5%) y en las medianas (714%),
E142%de las | eTIpresas consul-

de Productoln-
tenior Bruto, mantenimiento de

tadas ha &
to utilizando ‘emoloyas Cloud

65.000 puestos de trabajo y retor- Desglosando por pro-
no total a la hacienda publicade  vincias, Jaén (con un 50%), Grana-
678 millones de euros. da {(con un 46,9%), Sevilla (conun
En cuanto alimpacto social, &1 46,8%) y Milaga (con un 46,6%)
ﬂwdw“wunghnﬁnmdom- sonhsquecnemumnunmayor
vmouy en poco sefa-
tiemypo se han mnvuudo enlas lan haber dennollado pxoyectos
de cambi 1 utilizando 3as Cloud Com-
dehsummasdéadnmmoxedes puting, mientras kos menores por-
sociales, almac virtual, centajes se tienen para las provin-
telefonia mavily oﬁmin:a enla cmsde Almeria (16,7%), Huelva
nube y contenidos di (22,2%) y Cordoba (34,8%).
Bnnnewm:do,cmna&sem- En el caso de tener en conside-

cuentra en una situacion privile-

lugnl] «Son las ultimas

giada, ¢ do el mas grande

tes y tiempo de dedicacion y pro- | tecnologicas que mas demanda es- cantro de datos de Cloud Compu-
cesos, En este sentido, en tén do nuestras emp ting de Andalucia y entre jos mas
1o de dificultad econémica, cual-  en gran medida motivado por el grandes de Espana.
quierahorro, scbre todoen elmun-  avance de este tipo de tecnologias En un estudio realizado por Exi-
doempmamlesbxenvenkdo De yelbajo coste de losdisp com en lucia, el 84,9% de las
hechola indy TIC granadinaes  como h iFhone, tablets empresas consultadas afirma co-
una de las pocas que ha seguldo cre- e lpad, y la reduccion de tarifas de nocer el modelo Cloud Compu-
ciondo afio txasano, a pesardelasi-  banda ancha de datose. ting, frente aun 15,1% que decla-
tuacion, y es de las pocas que sigue Por otra parte, el uso del movil 1a s desconocimiento del mis-
creando puestos de trabajoenla  porlasempresasandaluzasy grana- mo. Un anilisie mis detallado de
provincia. dmassube larzglonesumdelss las respuestas revela que es enlas

Lo ultimo que ofrecen lasTIGa  principales provincias de Almeria y Jaén, con
las empresas estd siendo todoloque  mas con mayor nmero de firmas un 94,4% y un 92,9% respectiva-
tiene que ver con eluso de disposi-  que utilizan Ja telefonia movil. El mente, donde existe un porcen-

N 95% di fi al
< 93,8% del conjunto nacional. Estos
£l ahorro en tiempo T olagame.  E184% delas empresas
(71%) y en costes (63%) vil demuestran I creciente evolu- conocen como funciona
p'hd cion de lasTIC. M Cloud
son los PI'GS Eluso de las nuevas tecnologias golmlin soloel
ha experimentado una creciente BY
del uso de TIC evoludion, marcado en negativo por 15.1% lo desconocen
Lo la crisis, pero en una medida muy e
MENOt @ LIS SeCtores.

racion el mimero de trabajadores,

zando tecnologias Cloud Cempu-
ting es mayor en aquellas que tie-
nen entre S1y 250 trabajadores,
conun 57,1%, segaidas de las que
) entre 11 y 50 p
conun 56,7%. lmmpomm
tajes se tienen para las empresas
con menos de 10 trabajadores
(34,8%) y las de mas de 250 em-
pleados (37,5%). Respectoala fac-
turacién, cabe destacarque para el
70% de las empresas consultadas
los proyectos Cloud representan
menos del 20% de su facturacion.
En el extremo opuestose efcuen-
tra un 2% de empresas, para s que
estos proyectos suponen reas del
80% de la facturadion.
Del analisis de ks tipologia de pro-
y!cmsdmmlhdnuededm:que
i di los relacio-
mdos con nuevas aplicaciones o
productos realizados por un 59%.




